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‘Packaging’ y ‘e-commerce’,
ventajas competitivas para
las empresas del sector

El Salén Internacional dela
Logistica pone en marcha
dos nuevas areas centradas
en el comercio online
yelenvaseyembalaje

Los nuevos ambitos se
suman alas areas de
exposicién creadas con gran
éxito en la pasada edicién
delsalén, SILTrans ySILTech

El Vigia Barcelona

B Renovarse o morir. Esta es la base
del éxito del Salén Internacional de
la Logistica de Barcelona que con
doce ediciones a sus espaldas se
erige como el principal encuentro
sectorial de Espafia. Mientras otras
ferias similares han ido cayendo en
el olvido, el SIL se mantiene. La
clave: estar atento a las necesidades
del sector y potenciar nuevas dreas

basadas en dmbitos punteros de la
logistica y el transporte.

En esta edicién, la nimero 13, los
organizadores presentan dos nue-
vas zonas que se suman a las areas
de exposicién creadas con gran éxito
en la pasada edicién del salon, SIL
Trans (Transporte por Carretera) y
SIL Tech (Nuevas Tecnologias). En
esta ocasion tendran un lugar desta-
cado en el recinto ferial el packaging
y el e-commerce.

El SIL e-commerce albergard a las
empresas de paqueteria y mensaje-
ria, couriers, operadores logisticos y
empresas de transporte que ven en
el comercio electrénico una oportu-
nidad de negocio. Y es que el 60%
de las incidencias registradas en las
compras electrénicas son logisticas,
por lo que este tipo de servicios son
fundamentales para el éxito de cual-
quier negocio online, y a menudo la
unica diferencia competitiva. “Este
nuevo dmbito expositivo permitird a
las empresas participantes reafirmar
su imagen de marca y diferenciarse
de su competencia”, defienden desde

la organizacion. El SIL e-commerce se
complementara con un congreso que
tratard los temas claves de la logistica
para el comercio electrénico e infor-
mard de las oportunidades y ventajas
que puede aportar las nuevas opcio-
nes de venta por internet en el nego-
cio de empresas tradicionales.

Por su parte, el SIL Pack sera el
punto de reunién del sector del pac-
kaging, envase, embalaje, almacena-
miento y acondicionamiento. Esta
nueva zona albergara una oferta
completa que ird desde la maqui-
naria al producto final embalado.
El SIL Pack contara con un espacio
dedicado a las innovaciones del
packaging (SIL Pack Innovations)
donde se pueden presentar las
novedades y tendencias de un sec-
tor cada vez més en boga.

Dos nuevas zonas que se suman
alas zonas ya tradicionales del SIL:
sistemas de transporte, logistica,
infraestructuras e inmobiliaria;
almacenaje, equipamientos y
manutencioén; y telemdtica, e-busi-
ness y telecomunicaciones.




