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HOLDING M.
CONDEMINAS

ITRIBUCION

Sergio Castresana (Desigual), Sergio Gonzilez (Vialis), Maria Ferndndez (Querol)

Holding M. Condemi-
nas organizé el martes en
el marco del SIL un
encuentro con sus clientes,
con la logistica como prota-
gonista.

Pere Roca, director
general de Districenter,
perteneciente al Holding M.
Condeminas, inicid el colo-
quio  explicando  que
Districenter se ha consti-
tuido con un valor de
innovacian con el objetivo

¥ Pere Roca (Districenter)

de facilitar a sus clientes la
mayor eficiencia y buscar
soluciones, wempezamos
como un operador logistico
canvencional, pero hemos
incorporado recursos inno-
vadores que nos ha hecho
marcar diferenciass.
Despues se tratd los
servicios para la logistica
textil y calzado, para ello
Pere Rocas, contd con la
asistencia de Sergio Cas-
tresana (Desigual), Sergio

Gonzalez (Vialis) y Maria
Fernandez (Querol). Temas
como la gestion de alma-
cén y stock, cross-docking,
picking personalizado, sis-
temas de automatizacion
de clasificacion, logistica
inversa (agilidad del pro-
ceso de abona), transporte
y distribucion, analisis
exhaustivo del fabricante
(distancia o capacidad del
proveedor, complejidad o
calidad de las operaciones,

...). Se incidid en la identi-
ficacion, tanto en cédigo de
barras como en rfid, para
mejorar la eficiencia y el
coste.

Por la tarde la sesion
contd con la presencia de
Miriam MNogueres (La Rue
Prive) y Guillem Llibre
(Groupalia), donde se traté
el tema de la logisitica en el
e-commerce. Pere Roca
hizo una pequefia introduc-
cion del e-commerce como
un mercado que en el afio
2010 ha crecido mas de un
27%. Tiene unas caracte-
risticas muy diferenciadas
del comercio tradicional,

como un picking de pedi-
dos de pocas unidades,
pero a |la vez muchos pedi-
dos, con lo cual la reaccion
ha de ser muy rapida y fia-
ble. El producto se
caracteriza por tener
mucha oferta, diversidad,
con marcada diferenciacién
ya que hay mucha compe-
tencia o incluso, el propio
cliente disefia su propio
producto. Se wvolvib a
remarcar como en la
sesion matinal, e incluso
con mas énfasis, la impor-
tancia del packaging y la
identificacion, ya que no
hay tiempos de espera y la

El encuentro tuvo lugar en el SIL

respuesta ha de ser inme-
diata.

Desde la perspectiva
del coste hay dos puntos
de vista, por uno el usuario,
haciéndolo mas atractivo
que el comercio tradicional
y el distribuidor, buscando
una alta rentabilidad, ya
que en esle tipo de comer-
cio no es posible soportar
altas demandas.

Finalmente, los ponen-
tes de La Rue Prive y
Groupalia expusieron sus
experiencias en logisticas
desde el punto de visia de
dos empresas relativa-
mente jovenes.




