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El SIL 2011 evidencia que la crisis
sigue latente en el sector logistico

LOGISTICA - Hoy se espera la mayor afluencia de visitantes a la feria internacional de la logistica

pasillos del saléon, este afo no ha sido menos. Pese a todo, el SIL mantiene viva
la llama de un sector que quiere moverse y encontrar el final del tinel mas pron-
to que tarde. /7-18

Si hay algo que no puede negarse de un certamen como el Salén Internacional
de la Logistica es su capacidad para ejercer de termémetro de la temperatura
del sector. Sin en las dos ediciones anteriores la crisis ya se dejé notar entre los
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LOGISTICA - Hoy se espera la mayor afluencia de visitantes

El SIL evidencia que la crisis si

Si hay algo que no puede
negarse de un certamen
como el Salon Internacional
de la Logistica es su capaci-
dad para ejercer de termo-
metro de la temperatura del
sector. Sin en las dos edicio-
nes anteriores la crisis ya se
dejo notar entre los pasillos
del saldn, este ano no ha
sido menos. Pese a todo, el
SIL mantiene viva la llama
de un sector que quiere mo-
verse y encontrar el final del
tunel mas pronto que tarde.

F. VITORIA BARCELONA

¢Coémo lo ves? ;Qué tal este
ano? Estas dos son, probable-
mente, dos de las cuestiones
mas repetidas entre los pasillos
del SIL. Normalmente cuando se
participa en una feria como expo-
sitor casi todo se reduce a lo que
sucede alrededor, porlo que nun-
ca esta de mas pasear por todos
los rincones para pulsar el am-
biente y colocar el termémetro
de la actualidad.

Lapresente edicion del SIL es
extrafa, no hay que negarlo. La
coincidencia de fechas con el
TOC vy el inevitable azote de la
crisis sacuden con fuerza sobre

gue latente

———.

El Puerto de Tarragona y Apportt, con su convocatoria de ayer en el SIL, consiguieron acaparar el interés de los
participantes en el certamen. Foto J.M.R.

los pilares del certamen. No obs-
tante, y pese a todo, el Salén In-
ternacional de la Logistica con-
servaelaura que lo ha hecho es-
pecial con el paso de los anos.
Puede que el nimero y nivel de
los expositores no sea el de an-
tafo, pero es evidente que el SIL
sigue despertando el interés del
sector logistico, por lo que la
concurrencia de visitantes es
maés que notable.

Ayer miércoles fue un dia de
los denominados importantes en
la feria. Sila primera jornada nun-
ca es especialmente significati-
va, la segunda y la tercera siem-

pre son las que marcan un punto
de inflexion.

Datos para la evidencia
Llama la atencion, conforme el vi-
sitante se acerca al recinto ferial,
que en las inmediaciones ya no
lucen las tradicionales bandero-
las de los patrocinadores. Tampo-
codispone laentrada del tradicio-
nal sistema de identificaciény re-
cuentode visitantes. Eslégico, la
crisis puede con todo.
Porlodemas, al margen del es-
pacio expositivo, elinterior del sa-
|6n se muestracomo en afnos an-
teriores. Se requiere un anélisis

maés exhaustivo para descubrir la
ausencia de algunos grandes
operadores, olapresenciade una
Noatum que ha querido aprove-
char la feria para presentarse en
sociedad.

Sonlos pasillos, sinembargo,
los que van detectando la reali-
dad del certamen, y aunque hay
movimiento y bastante, no se
llega todavia a las estrecheces
de anos anteriores. Eso si, con-
vocatorias como las de Cimal-
sa, Prologis o la del Puerto de
Tarragona consiguen durante al-
gunos minutos acaparar la aten-
cion del visitante.

en el sector

Las jornadas técnicas mantie-
nen su buen nivel de siempre,
tanto en lo referente a temética
como a ponentes, y la participa-
cién es méas que notable. De la
misma forma, tampoco ha deca-
ido el nUmero de convocatorias
de prensa que, aprovechando la
celebracion del SIL, se distribu-
yen durante toda la semana en
Barcelona.

Todavia quedan dos dias para
que el SIL remonte el vuelo has-
ta situarse en niveles considera-
dos aceptables. Teniendo en
cuenta que hoy es el "dia grande”
todavia hay esperanza.

En cualquier caso, y antes de
acabar la feria, tres conclusio-
nes importantes nos llegan a la
cabeza. La primera: hoy por hoy
hubiera sido suficiente con un
certamen de tres dias. Por otro
lado, la bisqueda de soluciones
originales para sortear los efec-
tos de la crisis es siempre una
buenareceta en una feria de es-
tas caracteristicas (como es el
caso del hospitality area). Final-
mente, conviene recordar el va-
lor de los esfuerzos de la orga-
nizacién del SIL que, contra
vientos, mareasy crisis, apues-
ta por presentar un foro atracti-
vo 'y Util para el sector.
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LOGISTICA - RLA tendra 715 hectéreas de suelo logistico operativo en 2015

La Red Logistica de Andalucia se muestra en el SIL

Once nodos logisticos de
primer orden, vertebradores
y conectados con la red de
puertos comerciales y el im-
pulso del transporte ferro-
viario como alternativa sos-
tenible y eficaz son los pila-
res sobre los que se asienta
la oferta de la Red Logistica
de Andalucia (RLA) y que
ayer se present6 en el SIL a
través de una jornada en la
que se analizé la situacion
actual de la red.

F. VITORIA BARCELONA

La jornada conté con la presen-
cia de Ignacio Alvarez-Ossorio,
gerente de la Red Logistica de
Andalucia, que presenté la si-
tuacion de desarrollo y comer-
cializacion de la Red; Luis V. Mo-
reno, director ejecutivo de ser-
vicios logisticos del ADIF, que
analiz6 la integracion de las ter-
minales ferroviarias con la RLA
y Gerardo Landaluce, director
de Desarrolloy Comercial de la
AP de la Bahia de Algeciras,
quien reviso la integracion de

De izquierda a derecha: Ignacio Alvarez, gerente de la Red Logistica de Andalucia; Sergio Moreno, consejero delegado de RLA; Gerardo Landaluce, director de
Desarrollo y Comercial de la APBA y Luis V. Moreno, director ejecutivo de servicios logisticos del ADIF. Foto F.V.

los puertos andaluces en la
RLA.

Previamente, Sergio Moreno
Monrové, director gerente de la
Agencia Publica de Puertos de
Andalucia y consejero delega-
dodelaRLA, protagonizo la pre-
sentacion de lajornaday asegu-
ré que la RAL forma parte de
"una estrategia fundamental

que esté desarrollando la Junta
de Andalucia".

Para Moreno, Andalucia ne-
cesita una buenaredy una me-
jor eficiencia; y las inversiones
deben planificarse con mimo".
Eltransporte terrestre en Anda-
lucia lo acapara la carretera, con
el 98% del mercado, mientras
que el ferrocarril solo tiene el

2%, "un enorme desequilibrio
que vamos a corregir imple-
mentando una estrategia ade-
cuada; rapidez, eficienciay sos-
tenibilidad son las claves para
lograrlo". De la misma forma,
Sergio Moreno quiso destacar
la importancia de la colabora-
cién con ADIF para integrar las
plataformas existentes.

"Nosotros presentamos un
proyecto global, sélidoy eficien-
te", generaremos 1.600 hecté-
reas de suelo logistico; de ellas
ya hay 175 en servicioy 540 es-
tén desarrollandose; en el hori-
zonte de 2015 estaran operati-
vas 715. El sector privado ha de
mostrar ahora su interés"', con-
cluyo.
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LOGISTICA - Jornada de Cimalsa sobre exportacion de mercancias: retos, oportunidades y limitaciones

Las exportaciones alimentan el aumento de la
actividad de los operadores logisticos en Espana

Cimalsa, empresa publica de
la Generalitat de Catalunya
que impulsa el desarrollo de
plataformas logisticas en su
territorio, organizoé ayer en el
marco de SIL la jornada “La
exportacion de mercancias,
principales retos, oportunida-
des y limitaciones”, en la que
representantes de operado-
res logisticos y cargadores
expusieron sus puntos de vis-
ta sobre las claves que estan
haciendo de la exportacion
de mercancias uno de los
puntales de la recuperacion
econdmica en Espaia. Nue-
vos mercados y nuevas estra-
tegias para reforzar al compe-
titividad en un mercado alta-
mente globalizado.

JAIME PINEDO BARCELONA

Durante el acto de la presenta-
cién de jornada, el director gene-
ral de Cimalsa, Isidre Gavin, defi-
ni¢ al nuevo gobierno de Catalun-
ya como un gobierno “business

El director general de Cimalsa, Isidre Gavin, inaugurd la jornada “La exportacion de
mercancias, principales retos, oportunidades v limitaciones”, que en su primera sesion
reunio a los operadores logisticos. Desde la izquierda: Lluis Inglada, del Instituto
Cerda; José Ramon Arbeloa, de Ceva Logistics; Xavier Urtasun, de Salvat Logistica, y
Rafael Quiles, de Sertrans. Foto J. Pinedo.

friendly” en el que las empresas
“son las protagonistas”. Porello,
las empresas tomaron el prota-
gonismo en una jornada que ana-
liz6 las claves que hacen de la ex-
portacién un pilar de la recupera-
cion econdmica espanola.
Moderado por Lluis Inglada, del
Instituto Cerda, José Ramoén Ar-
beloa, de Ceva Logistics; Xavier
Urtasun, de Salvat Logistica, y Ra-
fael Quiles, de Sertrans, expusie-

ron sus respectivos puntos de
vista sobre las oportunidades y
las dificultades que presentan los
mercados exteriores para el in-
cremento del negocio.

En esta primera mesa, integra-
da por operadores logisticos,
quedd de manifiesto como las ex-
portaciones han compensado el
estancamiento del consumo in-
terno. “Hemos pasado anos de
crisis y de reinversion pero ahora

hay sectores como el retail, far-
macia, ciertos sectores industria-
les y de ingenieria, entre otros,
que estan animando la actividad
exportadora”, aseguré José Ra-
mon Arbeloa, de Ceva Logistics.
LLa compafiia tiene unas previsio-
nes de crecimiento del 33% para
el presente ano, que se sumanal
incremento del 25% registrado
en 2010.

Mercados exteriores

Por su parte, Xavier Urtasun, de
Salvat Logistics, se refirid ala dua-
lizacion de la empresa espanola,
entre aquellas companias de pe-
queno tamano que atraviesan di-
ficultades y aquellas otras de ma-
yor dimensién (mas de 200 em-
pleados) que se caracterizan por
una alta productividad y unos ni-
veles de exportacion consisten-
tes. Segun Urtasun, Salvat Logis-
ticmantendréden 2011 sutenden-
cia de crecimiento, apoyado en
mercados exteriores como el eu-
ropeo; sibien, otros paises emer-

gentes, como Rusiay el Este de
Europa, asi como China y otros
paises del sudeste asiatico, ofre-
centambiénimportantes prome-
sas de crecimiento.

A este respecto, Arbeloa afa-
di6 los paises del norte de Africa
como otro de los mercados con
gran futuro. Asi, dijo Arbeloa,
"Marruecos se ha convertido en
un importante mercado de opor-
tunidades que en una plazo de
entre cinco y siete anos revelara
todo su potencial”.

A pesar de todo, aun hay as-
pectos que deben mejorarse por
parte de los operadores. Segun
Arbeloa, el sectoradolece alin de
la falta de una soélidaingenieria de
procesos productos al tiempo
que se detectan ineficiencias en
el capital humano, especialmen-
te en el capitulo de la formacion.

Tras los operadores, los carga-
dores protagonizaron la segunda
parte de la jornada de Cimalsa
quereunid a Freixenet, Laborato-
rios ISDIN y Grupo Celsa.
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Grimaldi consolida su apuesta
por el Mediterraneo y Africa

MARITIMO - Su trafico de mercancias crecera un 10% en 2011

Si 2010 fue un ano especial-
mente positivo para el Gru-
po Grimaldi, 2011 esta sien-
do el ejercicio en el que es-
tan cristalizando los esfuer-
zos inversores de la naviera,
traducidos en nuevos bu-
ques, servicios y destinos.

F. VITORIA BARCELONA

Las perspectivas son muy bue-
nas vy, tal y como explica Guido
Grimaldi, director general comer-
cial de Grimaldi, la tendencia in-
versora se va a mantener cen-
trando ahora esfuerzos en conso-
lidar la oferta de servicio y am-

pliando el foco hacia un mercado
emergente, el norte de Africa y
Africa occidental. Guido Grimaldi
se muestra optimista, “nuestro
servicio entre Valencia y Salerno,
por ejemplo, ha cumplido diez
anos y seguimos introduciendo
mejoras en él como los buques
de Ultimas generacion que ahora
cubren la rotacion y que nos han
permitido presentar una frecuen-
cia tri-semanal”.

De la misma forma, Grimaldi
ha efectuado fuertesinversiones
para mejorar la conectividad con
el Puerto de Barcelona. Segun
explica Guido Grimaldi, la linea

entre Barcelona y Tanger es un
auténtico referente porque la ca-
pital catalana acoge gran parte de
los pasajeros marroquies que re-
siden en Francia. Ademés, la ofer-
ta de carga en los barcos que cu-
brenla rotacion es muy importan-
te. De la misma forma, la cone-
xion de Grimaldi entre la capital
catalanay Livorno también se ha
visto potenciada con dos nuevas
salidas.

Respecto al norte de Espana,
Grimaldise hahecho fuerteensu
conexion (con Finnlines) entre Bil-
baoy el norte del continente. “No
solo ofrecemos conexiones atrac-

NG

tivas sino que enlazamos directa-
mente con nuestro hub en Am-
beres, por lo que ofrecemos una
conectividad total desde Bilbao”.

Finalmente, Guido Grimaldi se
muestra convencido del poten-
cial del norte de Africa y de Afri-
caoccidental. “Elfuturo estdaho-
ra mismo en Marruecos”. Las
previsiones para 2012 son exi-
gentes, “queremos seguir cre-
ciendo y consolidar todo lo que

Guido Grimaldi, director general comercial de Grupo Grimaldi (a la derecha), junto
a Fernando Vitoria, director de Diario del Puerto.

ya hemos hecho; invertiremos
més en Marruecos y ofrecere-
mos nuevas conexiones y fre-
cuencias. Asimismo, poco a poco
vamos a ir incorporando los bu-
ques de Ultima generacion que
encargamos anos atras”.

En 2011 la compania crecera
hasta un 10% en carga trans-
portada, mientras que el trafico
de pasajeros crecera entre un 8
yun 10%.

LOGISTICA - El grupo ampliara las redes de transporte domésticas

Palletways crecera este afio en
la Peninsula Ibérica un 20%

ELENA GARCIiA BARCELONA

Palletways tiene previsto crecer
este ano un 20% en la Peninsu-
la Ibérica. Asilo avanzé el martes
en el SIL el consejero delegado
de Palletways Iberia, Luis Zubial-
de. Elcrecimiento de estared eu-
ropea de transporte exprés de
mercancia paletizada vendra de
lamano de unincremento delvo-

lumen de las cargas, pero tam-
bién de la anexién de nuevos
miembros, como ha sido el caso,
de Cualde Logistics.

Para hacer frente a este creci-
miento y para poder seguir am-
pliando lared, Palletways inaugu-
r6 la semana pasada un hub re-
gional en Zaragoza, que se afna-
de al hub nacional que la compa-

fifa tiene en Madrid.

La estrategia de Palletways en
la peninsula Ibérica pasa por “se-
guirconeldesarrollode lasredes
domeésticas”, el apoyo a todos
los miembrosde laredy “laaper-
tura a los paises del este, lo que
se veréd propiciado con el lanza-
miento, el 1 de julio, de Pallet-
ways en Alemania”, explicé Zu-

-
“ >

"Palletways

José F. Hernéndez, director de operaciones de Palletways lberia; Luis Zubialde,
consejero delegado, y José Miguel Garcia, director de IT. Foto E.G.

bialde. Todo ello, con el objetivo
de “convertir a Palletways en la
opcioén natural parala distribucion
exprés de mercancia paletizada
en Europa”. Palletways esté pre-
sente en 11 paises europeos,

aunque hay algiin gran mercado
que se resiste, como es el caso
de Francia. Esto se debe, segun
Zubialde, al propio funcionamien-
to del mercado francés y a las re-
des de transporte existentes.
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LOGISTICA - BCL presenta la hoja de ruta logistica hasta 2020

Catalunya se prepara logisticamente
para la relocalizacion industrial

Después de convertirse en
avanzadilla logistica de Espa-
na, Catalunya ha empezado a
abrir un nuevo camino desti-
nado a potenciar la econo-
mia, favorecer a las empre-
sas y mejorar la eficiencia lo-
gistica. Este camino, que
consiste en preparar a esta
comunidad auténoma desde
el punto de vista logistico
para la incipiente relocaliza-
cion industrial, se ha empe-
zado a impulsar desde la pla-
taforma BCL, Barcelona-Ca-
talunya Centre Logistic, que
esta integrada por mas de
cien entidades y empresas
publicas y privadas y liderada
por, entre otros, el Puerto de
Barcelona.

ELENA GARCIA BARCELONA

BCL, junto a més de 200 em-
presas y personas, ha impulsa-
do la Agenda Logistica 2020 (AL

Sixte Cambra, presidente del Puerto de Barcelona; Damia Calvet, secretario de Territori i Mobilitat de la Generalitat de
Catalunya, y Santiago Bassols, director general de BCL. Foto E.G.

2020) “una hoja de ruta para la
mejora de la competitividad del
sistema logistico de Barcelona
y de Catalunya”, explico ayer en
el SIL Santiago Bassols, direc-
tor general de BCL, durante la
presentacion de esta iniciativa.
La Agenda 2020 engloba 24 ac-

ciones que se han identificado
como prioritarias y complemen-
tarias “partiendo de la deman-
da, paraincidir en la mejora con-
tinua de los servicios y de lasin-
fraestructuras logisticas”, pre-
cis6 Bassols.

La idea con la que se ha con-

cebido estahojade rutaeslade
facilitar la internacionalizacion
empresarial, potenciar la com-
petitividad del tejido producti-
vo, favorecer la implantacion
empresarial en Catalunya
"aprovechando larelocalizacion
industrial, dando valor a las in-

versiones logisticas”, e impul-
sar la economia creando pues-
tos de trabajo, tal y como expli-
c6 Sixte Cambra, presidente del
Puerto de Barcelona.

Uno de los aspectos maés in-
teresantes de esta iniciativa es
su caracter eminentemente
préactico. Es decir, no se trata de
realizar un nuevo estudio, sino
de aprovechar los numerosos
trabajos ya existentes en el te-
rreno logistico para “hacer un
plan de accién centrado en ac-
ciones de gestién” para conver-
tir en realidad las necesidades
detectadas. Para ello, se reali-
zarén evaluaciones periédica-
mente que permitirdn compro-
bar el grado de cumplimiento
de los objetivos, explico Santia-
go Bassols.

Esta Agenda Logistica 2020
es un “documento vivo, de re-
ferencia” y cada afo se hara un
informe de actuacion, avanzé el
director general de BCL.

Santiago Bassols concluyo su
intervencion dejando claro que
"hay que apostar por la reindus-
trializacion de la plataforma que
representa Catalunya”, incul-
cando “la importancia de la lo-
gistica como elemento dinami-
zadory por su capacidad de me-
jora del sistema productivo”.



0.J.D.: 29867

Tarifa:

E.G.M.: No hay datos
13200 €

Dicrio...

Fecha:
Seccién: PUERTO
Péginas:

09/06/2011

1,7-12,14-18

i

Sixte Cambra, presidente del Puerto de Barcelona, y Mariano Fernandez, presidente
de ATEIA Barcelona, mostraron su satisfaccion tras la firma del acuerdo. Foto EG.

LOGISTICA

Escuela Europea de Short Sea
Shipping facilita la presencia
de transitarios en sus cursos

La Escuela Europea de
Short Sea Shipping y la
Asociacion de Transitarios
(ATEIA) de Barcelona han
firmado un acuerdo de cola-
boracion que facilitara la
presencia de transitarios en
los cursos de la escuela.

E. GARCIA BARCELONA

Segun el acuerdo, laescuela ha
facilitado a ATEIA Barcelona
tres becas para que otros tan-

tos transitarios participen en los
cursos SURCO, de fomento de
la intermodalidad maritimo-fe-
rroviaria, que se celebraran du-
rante el proximo otofo.

Esta colaboraciéon se am-
pliard proximamente en otros
aspectos, segun explic6 Ma-
riano Fernadndez, presidente
de ATEIA Barcelona, tras la fir-
ma del acuerdo, que rubrica-
ron él mismo y Sixte Cambra,
presidente del Puerto de Bar-
celona.

LOGISTICA - Aumenta la ocupacién de sus parques hasta el 77%

Abertis Logistica trabaja en
aportar mayor valor a sus clientes

Aportar mas valor a sus
clientes. Esta es la principal
estrategia de Abertis Logis-
tica y asi lo puso de mani-
fiesto ayer su director gene-
ral, Joan Font, en el marco
del SIL 2011. “Cliente, clien-
te, cliente. Es en lo que es-
tamos centrados”, subrayo
el responsable de la division
de logistica del grupo.

ELENA GARCIA BARCELONA

El objetivo es “transmitir que es-
tar en nuestros parques, con los
servicios que damos, les aporta
beneficios”, afadié Joan Font.
Paraello, Abertis Logistica apues-
ta por ofrecer unas “soluciones
flexibles, muy orientadas alas ne-
cesidades de las empresas”.

Y, por el momento, parece que
la estrategia funciona ya que de
un 66% de ocupacion de sus par-
ques logisticos el pasado afo, la
compania ha logrado aumentar
este porcentaje hasta el 77% ac-
tual. Un avance destacable en la
coyuntura actual.

1

Joan Font, director general de Abertis
Logistica. Foto E.G.

Ejemplode esteincrementode
ocupacion es el inicio de la cons-
trucciéon de una segunda nave de
20.000 metros cuadrados en el
parque logistico de Santiago de
Chile. En los primeros meses de
2011, Abertis Logistica ha cerra-
do varias operaciones comercia-
les que han supuesto alquilar mas
de 45.000 metros cuadrados en
toda su red de parques.

Este incremento de la deman-

da va acompanado de un ligero
cambio en el perfil de lamismay
es gue “hemos notado que aho-
ralademanda es més selectiva”,
asegura el director general. Y es
que, mientras hace dos o tres
anos muchas empresas pedian
informacién sin estar realmente
interesados en contratar, ahora
"elque se acercaanosotros para
pedirinformacion es porque quie-
re estar en nuestros parques”.
El 21 de junio, con la celebra-
cién de lajunta de accionistas de
Abertis, ladivision de logistica ini-
ciard una nueva etapa, separada
del grupo e integrando Saba In-
fraestructuras. Esta etapa “"nos
permitiré seguir creciendo”, ase-
guré Font. Entre los proyectos de
la division de logistica destaca la
busqueda de oportunidades para
desarrollar parques en Catalunya
y Francia, concretamente en el
Languedoc-Roussillon y en Midi
Pyrénées, a través del Consorci
de Parcs Logistics (CPL), donde
Abertis participa junto a la Auto-
ridad Portuaria de Barcelona.
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Pepe Pedregal, secretario de la asociacion de empresas estibadoras, consignatarias y transitarias de
Tarragona; Josep Andreu, presidente del Puerto de Tarragona, y Manuel Lopez, presidente del Colegio
de Agentes de Aduanas de Barcelona Silvertrans. Foto José M. Rojas.

En el centro, Josep Andreu, presidente del Puerto de Tarragona, junto a distintos empresarios del
sector logistico portuario. Foto José M. Rojas.

La Comunidad Logistico Portuaria de Tarragona
responde a la convocatoria en el SIL

Ayer fue el dia de la Comunidad Portuaria de Tarragona en el SIL y se noté. To-
das las asociaciones profesionales y empresas vinculadas a la logistica portuaria
tarraconense se volcaron, junto a APPORTT, la Asociacion que se encarga de la
promocion del enclave, en la celebracion del tradicional céctel que organizan en
la feria. El presidente del Puerto de Tarragona, Josep Andreu, manifesté a este
Diario que el Puerto de Tarragona “sigue trabajando en la diversificacién de to-
dos los tréficos y servicios portuarios, arropados, en este caso, por toda la co-
munidad portuaria”. Josep Salto, presidente de APPORTT, y Manuel Lopez, pre-
sidente del Colegio de Agentes de Aduanas de Tarragona, confirmaron por su

parte la predisposicion de todos los colectivos para intentar que el Puerto de Ta- = " | .
rragona siga en este camino de consolidacion y crecimiento. Josep Salto, presidente de APPORTT, Neus Pamies, directora, y Javier Herrera, de TPS. Foto J.M.R.

Cimalsa con el sector econémico productivo

Cimalsa, empresa publica de la Generalitat de
Catalunya que explota y desarrolla platafor-
mas logisticas, aproveché ayer el tirén del SIL
para consolidar relaciones con sus clientes y
acercarse a otros potenciales. La sociedad
ofrecié un céctel en el stand de la Generalitat
gue congregd a un numeroso grupo de profe-
sionales del sector.

Damia Calvet, presidente de Cimalsa, se dirigid
a los presentes para recordar que el Gobierno

Parte del publico asistente al céctel ofrecido por Cimalsa.

catalan tiene la intencion de salir répidamente es el caso de la logistica.
de la crisis y, para ellg, cpn8|dera Cla\{e la apues- Asmlsmo, Q’jlvetl insistio en la necesidad de po- Damia Calvet e Isidre Gavin, presidente y director de Cimalsa, respectivamente,
ta por sectores econémicos productivos, como tenciar la eficiencia de puertos y aeropuertos. ayer dirigiéndose a los asistentes al coctel ofrecido por la sociedad. Foto FV.
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LOGISTICA - | Estudio de Mercado Logistico
La catalogacion oficial de suelos y edificios

logisticos aportara mayor transparencia

La Asociacion de Centros de
Transporte de Espafa
(ACTE), agencias BNP Pari-
bas, CB Richard Ellis, BNP
Paribas y Knight Frank,
aprovecharon la plataforma
del SIL para la presentacion
del | Estudio de Mercado Lo-
gistico, entre cuyas princi-
pales ideas destaca la vo-
luntad de los autores del Es-
tudio de impulsar la realiza-
cion de una catalogacion
oficial de suelo y edificios
logisticos con el objetivo de
generar mayor transparen-
cia en el mercado.

JAIME PINEDO BARCELONA

"El objetivo del | Estudio de
Mercado Logistico es convertir-
se en un instrumento al servi-
cio de los principales actores
del mercado y generar una ma-
yor transparencia”, adelanto el
presidente de ACTE, Ramon
Véazquez, al inici6 del acto de
presentacion, en la tarde del pa-
sado martes. Vazquez estuvo

[ =]

% -
’

Desde la izquierda: Jean Bernard Gaudin, director de Logistica de CB Richard
Ellis; Claudio Losa, director general de BNP Paribas; Ramon Véazquez, presidente
de ACTE; y Alejandro Galén, director de Logistica de Knight Frank. Foto J.P.

acompanado por los represen-
tantes de las otras tres entida-
des autoras del Estudio: CB Ri-
chard Ellis, BNP Paribas vy
Knight Frank, representadas
por sus respectivos directores
de Logistica, Jean Bernard Gau-
din, Claudio Losa y Alejandro
Galan.

Los autores del estudio coin-
cidieron al afirmar que la globa-
lizacion de la economia y la es-
pecializaciéon de la produccion
estan teniendo una influencia
notable sobre la distribucion.
Asimismo, la especializacion de
los mercados y la expansion co-
mercial han tenido grandes re-

percusiones en los procesos de
transporte y logistica de las
mercancias, segun los expertos
de las consultoras inmologisti-
cas, quines también sefalaron
que los cambios en la distribu-
cién provocan un proceso con-
tinuo de externalizacion de la lo-
gistica.

El aumento de la importan-
cia de los operadores logisti-
cos y de transporte, asi como
la éptima utilizacién de los me-
dios de produccion y distribu-
cion por parte de la logistica
reflejan también loa evolucién
del sector, segun los autores
el estudio.

Prologis reuni6 a clientes y
colaboradores en su tradicional coctel

Gustavo Car-
dozo, First
vice-president
de Prologis (en
la foto de la
derecha), aten-
di6 ayer en su
stand a clien-
tes y colabora-
dores de la
empresa ofre-
ciéndoles un
coctel que ya
se ha converti-
do en tradicional. Segiin comenté a este Diario Gustavo Car-
dozo en estos momentos estan inmersos en todo lo que ha
supuesto la fusién con AMB Property, de la que Diario del
Puerto informé el pasado lunes.
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CLASA, nexo de unién con la logistica aeroportuaria =~
La Unica presencia del transporte de mercancias por via aérea y la logistica aeropor- T
tuaria la representa la empresa filial de Aena, Centros Logisticos Aeroportuarios
(CLASA). En su stand promociona la actividad de carga del Aeropuerto de Barcelona-
El Prat, segundo recinto espaiol en tréfico de mercancias. Esta infraestructura esté
en fase de ampliacién con la suma de 104.000 metros cuadrados y una inversion de
11,3 millones de euros. En total, la terminal de carga contara con instalaciones inter-
modales con una superficie cercana al medio millén de metros cuadrados y mas de
120 empresas operativas

En laimagen, Carlos Pérez, director del gabinete técnico de CLASA, José Jorge del
Castillo, director general de CLASA, Anais Fébregas, responsable de comunicacion, y
Joan Ferrandis, delegado de CLASA en Barcelona. Foto José M. Rojas.

El SIL como instrumento para la
consolidacion de Groupe IDEC en Espana

Groupe IDEC ha esco-
gido el SIL para la pre- |I# .
sentacion de este gru-
po inmobiliario de ori-

gen francés en Espana.

La empresa puede F—-fa:

ofrecer soluciones per-
sonalizadas en cual- :
quier proyecto relacio- ﬁ
nado con el sector lo-
gistico, aunque no aca-
ba aqui su dmbito de
actuacion, ya que tam-
bién cuenta con expe-

riencia en otros secto-
res como el turistico,

Los Centros Logisticos en el SIL

El Salon Internacional de la Logistica es la ocasion ideal para la puesta en co-
mun de proyectos que en una buena parte de los casos son compartidos. En
farmacéutico y de gran- la imagen, Ester Prats y Barbara Eisele (Fundacion Logistica Justa), Virginia Gil
des superficies, entre e Irina Bocka (Plataforma Logistica Aquitania-Euskadi) y Sara Martinez (CIL-
otros. directora de IDEC Groupe Ibérica. Foto José M. Rojas. SA). Foto José M. Rojas.

10



Fecha: 09/06/2011
Seccién: PUERTO
Péaginas: 1,7-12,14-18

- 0.J.D.: 29867
= E.G.M.: No hay datos
b

Tarifa: 13200 €

del Puerto

N

N

Qurius

La firma Qurius,
se ha estrenado
en este salony
presenta sus so-
luciones de ges-
tién para empre-
sas de transpor-
te, distribucion y
logistica basa-
das en las apli-
caciones de Mi-
crosoft Dyna-
mics.

En la foto, Ricar-
do Toma e Isa
Martinez, direc-
tor de cuentasy Fieles a su cita anual, Teleroute presenta, dentro de su programa de mercado seguro, el nue-
directora de vo e-confirm, basado en la confirmacion on-line de transacciones.

marketing y co- En laimagen, Joan Calzada, comercial de la zona Catalunya y Alberto Domingo, director de
municacién, respectivamente de la compania. Foto M.G. marketing de la firma. Foto M.G.

PKW Logistik Iberia se estrena en el SIL 2011
con el objetivo de ampliar su mercado

La empresa PKW Logistik Iberia afronta su primera participacion en el SIL con el
principal objetivo de ampliar su mercado y darse a conocer. Segun han explica-
do sus directivos a este Diario, “hasta el momento la valoracion es altamente
positiva y estamos cumpliendo plenamente con nuestros objetivos”. Fundada
en 2006, la compania se dedica a la logistica y a la gestion de la cadena de sumi-
nistro, principalmente para el segmento de la automocién, aunque se halla en
pleno proceso de expansion a otros mercados vy la captacion de nuevos clien-
tes. Su lema: “Un cliente, un proyecto, un reto”.

En la foto: Manel Vidal, director de transporte, Ricard Novel, director general, y
F. Javier Malaver, director de operaciones de la compania. Foto José M. Rojas.

i
\

Telerout
a Wolters Kiuw

k

Teleroute
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Comida de presidentes en la Generalitat

En el marco del SIL 2011, el presidente de la Generalitat de Catalunya, Ar-
tur Mas, ofrecié el martes un almuerzo a las principales personalidades
participantes en la feria. El almuerzo tuvo lugar en el Palau de la Generali-
tat y contd con una gran representacion institucional y con la presencia de
los presidentes de las principales companias logisticas. Entre otros, parti-
ciparon en la comida el conseller de Territori i Sostenibilitat de la Generali-
tat de Catalunya, Lluis Recoder; la consejera de Obras Publicas y Trans-
portes de la Junta de Andalucia, Josefina Cruz; el secretario de Estado de
Transportes, Isaias Taboas; el director general de Transportes Terrestres,
Manuel Villalante; el secretario general de Transportes, José Luis Cacha-
feiro; el presidente de Renfe, Tedfilo Serrano; el de Correos, Alberto La-
fuente, y el de Puertos del Estado, Fernando Gonzélez Laxe.

Lorry Rail presenta su servicio ferroviario a Suecia

Un clésicoyaenel “
SIL por su dinamis- TE-

mo, la empresa é—i
Lorry Rail, operador
ferroviario pertene-
ciente a SNCF Geo-
dis, cuenta con un
stand donde presen-
ta sus servicios. La
novedad mas desta-
cada: el nuevo enla-

s o L ! — -~
ce ferroviariocon [ he S— Ferrmed
Suecia, que comen- Miguel de Sanjuan, director de ventas para Espaiia, Daniel Lebreton,
zard a ser operado  director de ventas de Lorry Raily Betty Ollé, responsable del Tal y como muestra la imagen en Ferrmed, la segunda jornada del SIL registro
i departamento comercial y de marketing. Foto José M. Rojas. o R X R
después del verano. una plena actividad en la mayoria de stands. De izquierda a derecha, Carlos
Se trata de un servicio en colaboracion con la empresa sueca Green Cargo que Hernéndez, de Gestamp Automocién, Assumpta Torrent, directora de comuni-
tendrd tres salidas por semanay que amplia la actual autopista ferroviaria de cacion de Ferrmed, Joan Amoros, secretario general de Ferrmed y Ramon Ta-
Lorry Rail que une Le Boulou, Luxemburgo y Alemania. ras, responsable de compras de Gestamp Solblank. Foto M.G.
d. . ., d , 1
FGC promueve su divisién de mercancias en el SIL

Ferrocarrils de la Genera-
litat (FGC), presente en el
stand institucional de la
Generalitat de Catalunya,
esté llevando a cabo una
importante labor de difu-
sion de su division dedi-
cada a la carga. El opera-
dor ferroviario catalan tie-
ne proyectos muy ambi-

S ——— pu—

Conversaciones profesionales.- manuel ciosos en referencia a la
Rodriguez, director de Navieras de la Autoridad Portuaria de logistica de mercancias,
Valencia y Julio Antonio Salvador, director de Arkas Spain, con la pretensiéon de am-
compartieron conversacion el martes en el Salon Internacional pliar en breve sus lineas

Natalia Alba, directora de comunicacion, y Enric Tico, presidente de Ferrocarrils de la

de la Logistica. Este tipo de conversaciones profesionales son de negocio. Goneraiitat to Caalunya, Foto M 8.

frecuentes en los pasillos del SIL durante toda la feria.

Shipping Business: Propeller Club de Barcelona

El segmento
del shipping en-
cuentra su re-
presentacion en
el SIL a través
del Propeller
Club de Barce-
lona. Fundado
en 1994, éste
fue el primer
club de su tipo
en Espanay el
211 del mundo.
En su stand
promueve la co-
laboracion en-

Higinio Lain, director de operaciones de Hitachi Transport System, Reinhard Sawatzki, vicepresidente
tre directivos  del Propeller Club de Barcelona, y Francisco Espeso, director del departamento de transporte

. internacional de Eceiza. Foto José M. Rojas.
del sector, asi

como con otras asociaciones profesionales. De este modo, se busca generar sinergias
entre sus miembros y nuevas oportunidades de negocio.
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